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五．配套活动                                                              

 

◆ 中国国际门窗幕墙高级研讨会 

研讨会自 2003 年创办以来，就本着为企

业、研究机构、协会及相关行业管理机构搭建

高端的技术交流和创新成果平台为原则。2008

年研讨会共邀请到了 21 位来自世界各地的高

级研究机构工程师、设计师、国际知名企业的

总工及 CEO 等进行演讲，分为建筑节能、建

筑抗震、建筑玻璃和综合四个专场，分别就这

四个领域进行了深入的探讨。09 年的研讨会也

将全面改版，除了将邀请更多的国际专家以

外，研讨会还将打破常规， 携手国际、国内

的专业、高端媒体，对研讨会进行专门的推广，

邀请更多的设计师、地产商等加入交流，为门

窗、幕墙企业提供更多元的交流平台。 

 

◆ 设计师供需直接对话会 

杜绝务虚的社交，代之以最务实的供需对  

2009 年展商、面积、观众、国际展商对比数据 

 展商数量 面积 观众数量 国际展商 

2008 年 262 23000 25000 68 

2009 年 328 28000 30000 94 

2010 年（预） 360 32000 32000 100 

 
三. 迈向全球的博览会                                 

◆在欧洲--2002 年，在欧洲门窗协会年会上，中国建筑金属结

构协会与欧洲门窗协会达成共识，要在中国举办一个高质量的国际

化门窗幕墙展示、交易平台。欧洲门窗协会的帮助，为博览会奠定

了国际化的基础。 

2004 年，博览会携手德国纽伦堡展览公司，正式开始迈向国际

领域，经过 5 年的发展，截止 2009 年，德国展商团的展商数量已经

达到 20 多家，每年的德国展团都是博览会的一道亮丽的风景。 

◆在美洲--2007 年，美国门窗等级评定委员会为博览会带来了

由 10 余家美国展商组成的美国展团，为博览会的国际化发展增添了

新的内容。美国联合太平洋公司、龙膜、艾杰、强生等公司纷纷入

驻博览会，给博览会带来了大量的北美元素。 

◆在亚洲--7 年来，博览会吸引了大量的亚洲观众到场参展。每

年，俄罗斯门窗协会都组织上百名观众到博览会现场参观。除此以

外，来自日本、韩国、印度的观众络绎不绝，显示出亚洲市场强大

的采购实力。来自国内的近 20 个省市地方协会每年也都组织其地方

的门窗厂、工程公司、地产商参观展会，为博览会带来了丰富的观

众资源。 

◆在全球--2008 年 4 月，GFA 全球门窗幕墙展会联盟成立，作为

发起成员之一，Fenestration China 博览会与除了德国纽伦堡国际

门窗幕墙博览会的合作之外，进一步与土耳其 Istanbul Window，

以及美国的 Glassbuild America 展会主办方达成了合作协议。2008

年 11 月，土耳其展团正式亮相博览会。 

四.2010 年的三大创新专区---打造建筑外围护结构的高

端平台 

经过 7 年的迅速发展。博览会已经成为全亚洲门窗、幕墙领域

的旗舰展会。如何给博览会注入更多新的元素，吸引更多高端的房

地产开发商、建筑设计院等群体的目光，将博览会打造成为亚洲建

筑外维护结构及建筑系统领域高端的展贸平台，是博览会未来几年

的主要发展目标。在采纳了参展企业的意见并结合国家当前政策后，

2010 年，博览会将全面开拓三大新的领域。 

◆建筑光伏专区 

作为建筑系统领域最为前沿的技术，光伏建筑一体化已经成为

当前高端的建筑领域最为热议的话题。2009 年 4 月 16 日，住房与

城乡建设部下发《关于加快推进太阳能光电建筑应用的实施意见》， 

 

二．回首 2009 逆市脱颖，奠定亚洲第一的坚实地位 
◆行业背景   

2009 年，全球性金融危机蔓延。房地产行业的急速下滑，

给原本欣欣向荣的建筑业蒙上了一层灰色的阴影。虽然继政府

4 万亿救市政策出台后，市场急速回暖，使中国成为全球第一

个摆脱金融危机影响的国家，但全球低迷的市场环境，使企业

的产品出口仍然在困境中挣扎。大量的出口型企业开始将目光

投向国内市场。如何在困境中为企业开拓新的发展渠道，是

2009 年博览会新的发展思路。 

经济危机同样也巨大地影响着展览业，据不完全统计，

2009 年，伴随全球建筑行业企业的销售量的急剧下滑，建筑

业展览会急剧缩水，某些大型国际性展览会缩水率甚至至高达

50%但我国际门窗幕墙博览会参展商数量和展出面积却不降

而升，分别获得了 15%和 21%的增长，表现出了强劲的市场

能力，得到广大行业客户的认可！ 

 

◆2009 年展会数据 

2009 年，博览会将 23000 平米、300 家参展企业、25000

名观众作为宏伟目标，希望能够在金融危机的阴影中稳定自己

的脚步，绝不倒退。最后，博览会以 28000 平米，328 家客户，

30000 名观众，近 30%的综合增长率回报行业。在逆市中脱颖

而出，奠定了亚洲第一门窗幕墙博览会的坚实地位。 

 

一. 基本情况                               
 

时间：   2010 年 11 月 4-6 日                       

 地点：   国家会议中心·北京               

展会规模：   30，000 平米     

                           

主办单位：  中国建筑金属结构协会 

欧洲门窗协会 

批准单位：  中华人民共和国商务部 

承办单位：  北京中德建联国际会展有限公司 

支持单位：  德国门窗幕墙制造商联合会 

美国门窗制造商协会 

俄罗斯门窗协会 

西班牙门窗幕墙制造商协会 

挪威木结构门窗协会 

美国国家玻璃协会 

美国门窗评级委员会 

国际窗膜协会 



 为光伏建筑的发展提供了政策导向。2009 年 10 月 11 日，中

国建筑金属结构协会光电建筑应用委员会筹备会在京顺利

召开，光电技术应用委员会的成立为光伏建筑领域的发展填

补了又一个空白。 

作为全亚洲建筑外维护结构领域最具规模的博览会，引

领行业前沿、发挥行业风向标作用一直是博览会的宗旨。

2010 年，中国建筑金属结构协会光电技术应用委员会将以博

览会为平台，全力为光伏企业和建筑系统企业架起一座交流

技术、开拓合作领域的桥梁。积极号召光伏产品企业参与博

览会，与其它建筑外维护结构参展企业一起，共创节能建筑

更美好的未来。 

◆玻璃专区 

建筑玻璃是建筑门窗幕墙不可或缺的材料。自 2009 年

以来，建筑玻璃成为博览会增长最为迅速的领域。2009 年，

旭硝子、皮尔金顿、中航特玻、金晶、北玻、格兰特、秦润、

美林等 20 多家知名玻璃制造企业的加盟，为玻璃专区的建

立打开了全新的局面。2010 年，博览会将划分单独的区域作

为玻璃制造企业展区，全面开拓建筑玻璃领域，为玻璃制造

企业与门窗厂、幕墙公司打造直接的贸易网络。 

◆钢、木门窗专区 

钢、木门窗在中国市场的占有率虽然不及铝、塑门窗，

但作为门窗幕墙行业高端产品的代表，钢、木门窗在别墅等

高档建筑领域却具有极高的市场认可度。2009 年 8 月 26 日，

中国建筑金属结构协会钢木门窗委员会成立，标志着中国

钢、木门窗市场的一次变革的开始。2009 年，部分优质、高

档的钢、木门窗系统如瑞士严实、米兰之窗、卡尔凯旋、威

盾等品牌亮相博览会，为钢、木门窗专区的开拓奠定了良好

的基础。2010 年，博览会也将成立专门的展区，引进国内外

优质的钢、木门窗产品，全力开拓这个“小而精”的市场。

五． 配套活动                                  
◆FDC 高级研讨会——为行业热点问题提供解决方案 

自 2003 年第一届中国国际门窗幕墙博览会开始，

Fenestration Days China 高级研讨会就一直作为博览会的重

量级配套活动伴随左右，并逐步发展成为全亚洲最为高端的

学术、技术交流平台。7 年来，Fenestration Days China 高

级研讨会一共邀请了来自全球 20 多个国家和地区的 180 多

位门窗幕墙行业的优秀企业家、各大研究机构高级研发人员

以及政府相关部门负责人来华交流演讲，并获得了来自门窗

幕墙制造领域、建筑设计领域、房地产领域等 2000 多位专

业听众的广泛赞誉。 

2009 年的研讨会以“节能、减排、以人为本、改善人居

生态环境”为主题，下设“BIPV 光伏建筑一体化、玻璃、节能

和综合”四大专场，并邀请到了 20 多位来自世界各地的顶级

专家来华演讲。自 2010 年开始，高级研讨会将不仅在往届

的基础上继续以打造高端和专业的门窗幕墙行业技术交流

平台为明确目标，更将致力于为当前行业中的热点问题提供

 

解决方案，成为名副其实的亚洲门窗幕墙高端技术交流大会。 

◆Talk to Architects 设计师供需直接对话会  
在建筑设中，建筑师需要对材料进行深入的了解，而材料供应商

又苦于无缘见到设计师，建筑外维护结构的设计尤其如此。 
    自 2009 年开始，博览会就开始策划一系列针对设计师和地产商

的活动。经过 1 年的酝酿，组委会携手在建筑设计领域拥有众多资源

的中国建筑设计研究院以及《绿色建筑技术》杂志社，全新推出设计

师供需直接对话会。 

2009 年的活动共邀请了 20 多位来自政府建筑系统领域的航空

航天、军工、铁路、以及市政建设几大领域的顶级建筑设计师，采用

“搭配组合”、“零竞争对手”的模式，为参与活动的五家知名企业量

身订做了专场的对话会。 

该活动邀请的对象不同于一般的商业建筑设计师，他们大多除了

设计外，在确定各种建材的使用时只能充当建议者，而“设计师供需

直接对话会”着力邀请了拥有特殊政府背景、在选择建材供应商时有

着更大的决定权的政府项目的设计师。这些设计师们虽然拥有庞大的

政府专项资金支持，但由于其特殊背景，建材商们很难与其建立直接

的联系，反而更缺少一手的建材资料。因此，对话会旨在为厂商与设

计师搭建起一座供需的桥梁。目的不仅止于将一两种建材推广出去，

而是要为广大的建材厂商开辟一个更大的市场，也为设计师建起一条

最直接有效的交流渠道。 

六．展品大类                                       
◆ 窗系列：铝门窗、塑钢窗、木窗、钢窗及各类复合型材 

◆ 门系列：商业门、工业门、车库门、家居门等 

◆ 幕墙系列：玻璃幕墙、铝幕墙、石制幕墙 

◆ 门窗幕墙系统：门窗五金、幕墙五金、电动开窗器等 

◆ 天窗及顶棚系列 

◆ 光伏系列：光伏电池、光伏相关零部件、光伏原材料、光伏产品 

光伏工程及系统、太阳能热利用产品等 （New） 

◆ 各类生产、加工、安装机器：铝合金、塑钢及玻璃等 

◆ 钢铁结构及辅件 

◆ 玻璃系列：各类建筑玻璃、玻璃加工设备、建筑贴膜等 

◆ 各类遮阳产品和通风设备：页片或窗帘等 

◆ 各类结构胶、密封产品、清洁用品 

◆ 相关工业协会及服务机构 

七、展位价格                                        
 

     区域      

展位类别           
A 区  B 区 

国内

公司

标准展位 RMB7500 元/9 ㎡ RMB7200元/9㎡

光地展位 RMB750 元/㎡ RMB720 元/㎡ 

海外公司 
标准展位  

280 美元/㎡ 

光地展位 

230 美元/㎡ 

      中国（北京）国际门窗幕墙博览会秘书处    
联系人：张怡 
电话：010-84718166      传真： 010-84719746  
电子邮箱：.Emily.zhang@unexpo.com.cn             


